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acostumar els seus productos
en aquestes noves actituts. Aixo -

a més de donar un benefici a les
persones compromeses,
ajudaria a que altres, que
encara no ho estan, o facin
també.
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-Preguntar a grans empreses i

fabriques quina és la rao per la
que utilitzen plastic en els seus
productes

DEM TREURE INFORMACIO?
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“ecologiques o que tenen
cura amb el mediambient
sobre com és sostenible el
seu métode de mercat:

compra i venda de
productes, publicitat...



QUINS SON ELS NOSTRES OBJECTIUS?
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des de la reduccio del consum Volem
especificar-nos en perque diferents
sectors de la societat prefereixen els
plastics (o no) a altres materials per idear
una manera per la seva reduccio. Per
aixo, també tractaran els mercats locals




AMBIT INVESTIGACIO I: CONSUMIDOR

El primer ambit a estudiar és el consumidor i les seves opcions i decisions de
compra. Per aixo feim una enquesta, donant informacié sobre avantatges i

inconvenients de cada material

ENQUESTA:

1.Els productes que compres, en que solen estar envasats’? Perque?

@ Plastic
@® Vidre
D Paper/cartré
@® Llauna
@ Motxilla o bossa de tela

@ Vidre, llaunes i tetabrick
@ Bossa reutilitzable

Justificacions a favor del plastics:
-Es més comu

-Es més barat

-Es pot reciclar

-Facil de desfer-te de l'envoltori si
compres coses amb poca durada o per
congelar(dolgos ultraprocessats, carn
envasada...)



AMBIT INVESTIGACIO I: CONSUMIDOR

ENQUESTA:

2. | després d'haver contrastat avantatges i desavantatges? Perque?

@ Plastic

@® Vidre
Paper/cartro

@ Liauna

tificacions a favor d'altres:
-Millor per al medi ambient
(recursos, biodegradable, més facil
de reciclar)
-Poden calcar I'is d'un plastic i
obtenir les seves mateixes
avantatges (facil transport de
'envas, contra la contaminacio
d'aliment...)



Propo iona pro uct s assequibles. Gra n -
3. Es pot utilitzar menys quantitat de material per tal de maqueta nés (a europa el 17% dels
productes son empaquetar amb{)lastlc aixo representa el 50% dels béns de consum).
4. Material facil de transportar (en quant al pes)

Conclusio les empreses solen utilitzar els plastics per motius econdmics, s'estalvien dobles.
Es normal pensant en qué l'objectiu d'una empresa és aconseguir un benefici perd aquest ja no és
un argument valid si posa en perill els ecosistemes com ho fa a I'actualitat.
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".,'-f_."--'ef.! 0 de alguns productes [
) Obligacio als productors fer-se respons ble de la gestio dels s
3. Millorar els dissenys de plastlc,iq:metodes de reciclatge.
4. Impostos sobre residus plastics.
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~ AMBIT INVESTIGACIO 3: MERCAT LOCAL

Els mercatmals utilitzen plastics

pero

==

No obstant, la compra en merc,afsylocals no és
tan popular per diverses raons: el calendari
organitzacio, la menor varietat de produétes ja
gue menys persones volen posar les seves
tendes pel preu, mala promocié dels
productes...



plastic, ja que la poblacio general ‘ho acceptarla Per aixo s haurla de prlmer de tot,
participar en les reformes que I'Unié Europea proposa i desenvolupar-ho més.



- BAIEARS: SAVETHEMED —

Des del punt de vista del mediterrani, les Balears i els mercats locals, és
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més avisos de ,a seva organitzacio i
venda... 7







